Od Pomystu do Produktu.
Podroz.

W telegraficznym skrécie
e lteracyjne podejscie do tworzenia produktu umozliwia ciggte
dostosowywanie produktu do oczekiwan rynku oraz zmniejsza ryzyko strat
finansowych, kapitatowych i ludzkich.
e Nowoczesne modele wdrozeniowe pozwalajg na rozpoczecie
bootstrapingu przez startupy przed finalizacjg ostatecznego produktu,
zwiekszajac niezaleznosc finansowa i szanse na przetrwanie.
o Kluczowe etapy rozwoju produktu obejmuja identyfikacje problemow i
poszukiwanie nisz rynkowych, poszukiwanie produktu, weryfikacje koncepgji
(PoP i PoC), prototypowanie, testowanie iteracyjne (fazy pre-alfa, pre-beta), az
po finalne etapy testow i produkgji.
o Realizacja iteracyjnego procesu wdrozeniowego umozliwia uzyskanie
wsparcia finansowego od aniotow biznesu, funduszy VC oraz réznych
programow wsparcia na kolejnych etapach rozwoju.
e Specyfika procesow wdrozeniowych rozni sie w zaleznosci od branzy i
produktu, na przyktad w produkcji lekow, gdzie konieczne sg badania kliniczne
i certyfikacja, lub w startupach Al, gdzie wymagana jest akwizycja danych do
uczenia modeli.



